22 Schlagzeilen fiir 2022

Hier gehen Winsche in Erflllung: die Schlag-
zeilen des Jahres - ausnahmsweise im Voraus.
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Wozu auf das Ende des Jahres warten? Wir blicken
mutig voraus auf die Schlagzeilen des Jahres 2022. :
Geholfen haben uns kreative Schlagzeilengeber*innen :
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Ob fiir Markensicherheit, Krisenprévention, Reputa-
tion, Marktbeobachtung oder Trendscouting: Brand
Monitoring ist fiir Marken unverzichtbar geworden.
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