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16	 Fünf Fragen an …

Holger Lackhoff, Geschäftsführer Marketing Haribo
18	 Nachhaltige Unternehmensführung

Jule und Lukas Bosch begleiten Unternehmen dabei, 
Nachhaltigkeit als Innovationspotenzial zu begreifen. 
Ein Gespräch über neu gedachtes Unternehmertum

23	 Neues Narrativ
Die Kolumne von Europa Bendig

Titelthema
24	 22 Schlagzeilen für 2022

Wozu auf das Ende des Jahres warten? Wir blicken  
mutig voraus auf die Schlagzeilen des Jahres 2022.  
Geholfen haben uns kreative Schlagzeilengeber*innen 
aus Marketing, Wirtschaft und Wissenschaft.
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Welchen Einfluss  
haben Eigenproduk­
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friedenheit und Loya­
lität ihrer Kunden?

Interview
Jule und Lukas Bosch über Nachhaltigkeit  
als Innovationspotenzial und ein neu gedachtes 
Unternehmertum
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22 Schlagzeilen für 2022
Hier gehen Wünsche in Erfüllung: die Schlag­
zeilen des Jahres – ausnahmsweise im Voraus.
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47	 Science meets Practice 
	 Die Kolumne von Marko Sarstedt
48	 Werbeverbote im öffentlichen Raum

Durch die Digitalisierung der Außenwerbung  
lebt ein alter Konflikt neu auf.
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Für den Inhalt dieses Heftteils ist der Deutsche 
Marketing Verband (DMV) verantwortlich.
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70	 Erfolgreiche Gründerinnen

Das Start-up Nevernot stellt Produkte für alle her,  
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Beliebte Podcasts
Das Interesse an Podcasts 
ist riesig, die Reichweite 
und die Zahl der Angebote 
steigen weiter.
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Der Sexual-Wellness-Markt hat seinen Ursprung in 

Amerika und ist in Deutschland weitgehend unbesetzt. 
Das will Nevernot ändern.

Mit oder ohne?
Unternehmen möchten  
in den Städten werben, 
manche Bürger fühlen 
sich davon gestört.
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